
Marketing = Eine Marke schaffen

• Inhalt  

• Name

• Verpackung



Was haben diese gemeinsam?

• Mischung aus Bier und etwas 
Besonderem

• überall ist Bier drin

• Englische Titel

• Buntes Erscheinungsbild

Brauereien mit Biermix-getränken 
sehr erfolgreich

alte Brauereien vor dem Ruin



Inhalt

Umfrage zur Situation von Chören
Verein Art Entwicklung Repertoire

Chor 1 gemischt positiv modern

Chor 2 gemischt positiv modern

Chor 3 gemischt positiv modern

Chor 4 gemischt positiv modern

Chor 5 gemischt positiv modern

Chor 6 gemischt positiv modern

Chor 7 gemischt positiv modern

Chor 8 gemischt positiv modern

Chor 9 Gemischt positiv Tra-Mod

Chor 10 Gemischt positiv Tra-Mod

Chor 11 Gemischt mittel modern

Chor 12 Gemischt mittel modern

Chor 13 Gemischt mittel Tra-Mod

Chor 14 Gemischt mittel Tra-Mod

Chor 15 Gemischt mittel Tra-Mod

Chor 16 Gemischt mittel Tra-Mod

Chor 17 Frauen mittel Tra-Mod

Chor 18 Frauen mittel traditionell

Chor 19 Frauen mittel traditionell

Chor 20 Männer mittel traditionell

Chor 21 Männer mittel traditionell

Chor 22 Männer mittel traditionell

Chor 23 Männer mittel traditionell

Chor 24 gemischt mittel traditionell

Chor 25 gemischt mittel traditionell

Chor 26 gemischt mittel traditionell

Chor 27 gemischt mittel traditionell

Chor 28 gemischt mittel traditionell

Chor 29 gemischt mittel traditionell

Chor 30 gemischt mittel traditionell

Chor 31 gemischt negativ traditionell

Chor 32 gemischt negativ traditionell

Chor 33 gemischt negativ traditionell

Chor 34 Männer negativ traditionell

Chor 35 Männer negativ traditionell

Chor 36 Männer Auflösung traditionell

Chor 37 gemischt Neuwahl

Chor 38 Männer Fusion

Chor 39 Männer Fusion

Chor 40 gemischt Fusion

Chor 41 gemischt Fusion

Quelle: Stieneke-Gröber, HSB, SK Hochtaunus
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„Wer nicht mit 

der Zeit geht, 

der geht mit 

der Zeit… „



Name

• Sängerlust, Musikverein, Eintracht, Singkreis, 
Frohsinn, Harmonie, Kapelle Max Mustermann, 
Musikkapelle…

• Blasorchester/Kinderchor…Ortsname/Gründungsjahr

• Namen häufig 100 Jahre alt

• Betreutes Musizieren?

Ensemblename ≠ Vereinsname



Name

Beispiele:
• Boygroup 

(Männergesangverein Vilkerath)

• FBOB 

(Frauenblasorchester Berlin)

• Mix-Dur 

(Sängervereinigung Wolfskehlen)

• Poppsternla

(Kinderchor des Liederkranz Poppendorf)

• Southbrass

(Blasmusikgruppe Südtirol)

• OHM-Chor

(Chor der Technischen Hochschule Nürnberg)

• PS:reloaded

(Blasmusikformation Sierning)

– …



Verpackung – aktueller Trend

• Keine Einheitskleidung

• Straßentaugliche Kleidung

• Wenig oder kein Schwarz

• Mehrere Grundfarben vorgegeben

• Singende kaufen sich ihre Kleidung selbständig



Wie werden neue Mitglieder auf uns aufmerksam?

• Homepage

• Zeitungsartikel

• Konzerte

• außer-musikalische Angebote

• Mundpropaganda

• …



Wie werden neue Mitglieder auf uns aufmerksam?

Chor/Kapelle/Musikverein… + Ort



Neue Mitglieder finden…?



Mitglieder mit einbeziehen

• Mitglieder sollen Bekannte/Kolleg:innen/

Mitschüler*innen ansprechen

• Mitglieder schreiben Artikel

• Flyer

• Social Media

• Provision für Mitglieder

• Liedwünsche aufgreifen

Teams bilden („Partizipation“)

• Party-Team

• Homepage-Gruppe

• Klamotten-Komitee

• Bäcker-Checker



Zielgruppe Eltern / Großeltern

• Kinder und Erwachsenenensemble vernetzen

• Probenorte Zielgruppennah

• Mitgliederwerbung über Beteiligung an 

bestehenden Angeboten

• Elternarbeit

• Suche nach Anschluss










