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SPONSORENAKQUISE

Kurzschulung

DEIN REFERENT

Matthias Tausch

Sportmanager & Sponsorenexperte




DEIN WARUM? chrenamt24 )

Finanzielle
Unterstlitzung




DAS WARUM SOLL EINE EMOTIONALITAT HERVORRUFEN




FRAGESTELLUNG DES SPONSORS



ZIELE MIT SPONSORING chrenamt24 )
TOP 5 Grinde
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Imageziele Bekanntheitsziele B2C Gesellschaftliche ErschlieBung neuer
Kundenbindung Verantwortung Zielgruppen




EIGENE ANGEBOTE chrenami24

ONLINE = N0 OFFLINE =

e Innen- und AuRenwerbung, Sponsorentafel

° Webseiten-Nennung und/oder Ver“nkung e Printmedien aller Art (ZB VereinSheft, Flyer, etc. )
e Social Media Erwahnungen bei Postings * Presseveroffentlichung/en
» Flyer des Sponsors in unserer Pressemappe
o Aufsteller
GIVE AWAYS i NETZWERK oo
e Beschriftung von Medien, Mobiliar, technischen Geraten o Kontakt fur Erweiterung des Netzwerkes
e Mitnahme-Geschenke e Zugang zu neuen Vertriebswegen

e Bekleidung e Zugang zur eigenen Sportstatte



BUNDELUNG DER LEISTUNGEN - FRAGESTELLUNG DES SPONSORS

BRONZE

e Hauptpartner e Expertenstatus e Unterstutzer

e Exklusivpartner e Pramiumpartner e Forderer

e Elitepartner e VIP-Partner « Heldenpartner
e Premiumpartner e Fortgeschritten e Helfer




ERFOLGREICH WERBEN
DEIN EIGENER SPORTCLUB E.V.

Starke Musik
Starker Verein

DIE SPONSORENMAPPE o
ERFOLGSREZEPT

Sponsoren- und Werbepakete | Werbeformen | Anzeigenpreise




PRASENTATIONS-MAPPE UBERSICHT

u DECKBLATT WEITERE LEISTUNGEN
(1 Seite) (3-5 Seiten)

UBERSICHT DES VEREINS KONTAKT

(3 Seiten) (1 Seite)

PAKETE

RUCKSEITE
(1 Seite)

(3 Seiten)




DECKBLATT
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

u aussagekraftiges Bild

u Namen/Logo

u Slogan/Pitch

ERFOLGREICH WERBEN
DEIN EIGENER SPORTCLUB E.V.

e Starke Musik

e Starker Verein
e Starke Partner
e Starke Werbung

Sponsoren- und Werbepakete | Werbeformen | Anzeigenpreise




BESCHREIBUNG
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

u Bilder sagen mehr als tausend Worte

Zugehorigkeiten helfen bei der
Darstellung und Wertschatzung




DEIN VEREIN
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

Unsere musikalische Reise: Die Klangvereinigung

Wir sind Alex, Chris, Lisa und Max - eine Gruppe von Musikern, deren Wege sich auf magische Weise kreuzten
und die gemeinsam eine unvergleichliche musikalische Reise antraten. Unsere Geschichte beginnt vor einigen
Jahren, als wir uns alle in einer Musikschule trafen, um unsere Leidenschaft fiir die Musik zu vertiefen.

Von Anfang an spiirten wir eine besondere Verbindung zueinander. Unsere individuellen musikalischen Talente
und unsere einzigartigen Personlichkeiten ergédnzten sich auf wunderbare Weise. Alex war ein Meister an den
(] [ ] B . . . - :
Tasten, der mit seinen fesselnden Klaviermelodien unsere Herzen beriihrte. Chris beherrschte das Schlagzeug
es c I c e es e re I n s wie kein anderer und brachte mit seinem energiegeladenen Spiel unsere Songs zum Leben. Lisa, die Sangerin
mit einer unglaublichen Bandbreite an Emotionen in ihrer Stimme, brachte unsere Texte zum Leuchten. Und Max,
der virtuose Gitarrist, verzauberte uns mit seinen Melodien.

Wir beschlossen, eine Band zu griinden, um

[ ] (] [ ] A P iy
gemems'am' unsereAmu3|kaI|sch§rT VISl Unsere musikalische Reise fiihrte uns von
zu verwirklichen. Die Klangvereinigung war . ’ .

b o " die Leid haft fi kleinen Biihnen zu groRen Festivals und
ge orgn. Iy &l t'en' © LEREEEI Konzerten in verschiedenen Landern. Wir

verschiedene Musikstile und wollten etwas - : .
haffen. das iiber die G der G hatten das Gliick, mit anderen talentierten
] ° ® (] (] ersc d 'en, e ore .renzen =l er?res Musikern zusammenzuarbeiten und
hinausging. Unsere Musik wurde zu einer - .
: inspirierende Menschen zu treffen, die
Mischung aus Pop, Rock, Funk und

. unsere Liebe zur Musik teilten.
elektronischen Elementen.

Die Klangvereinigung ist heute eine feste
ﬁ GroRe in der Musikszene. Unsere Geschichte
= ist eine Ode an die Kraft der Musik und die
Verbindung, die sie schaffen kann. Wir sind
stolz darauf, dass wir gemeinsam eine

Besondere Leistungen S 0

Werte & Inhalte des Angebots darstellen




VISUALISIERUNG

u Besondere Aktion oder Auszeichnung
prasentieren, die deinen Verein auszeichnet




PAKETE
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

GOLD EXKLUSIV PARTNER

Als GOLD EXKLUSIV PARTNER genielRen Sie als einziger Partner eine S
besonders privilegierte Form, fiir Ihr Unternehmen zu werben.

DEINE PLATTFORM fiir DEINE
Das Paket umfasst folgende Kommunikationsformen fiir ein Smnls!ﬂon
wirksames Marketing: . =

* Logo-Banner im Kopf auf www.bornimer-sc.de
+ Beileger in jeder Newsmappe fir Mitglieder

* 1/1 Seite U4 im Magazin Yoi! (4x jahrlich)

* 1/1 Seite PR-Artikel im Magazin Yoi! (1x jahrlich)
* Rollup-Banner Prasentation in jedem Training

LX) ] [
u b e rs I c ht I I c h + Exklusiver T-Shirt Werbepartner fur die aktuelle Saison

Paketpreis
GOLD EXKLUSIV PARTNER pro Monat

Die Mindestlaufzeit der GOLD EXKLUSIV
Partnerschaft betragt 12 Monate.

PARTNER

* Die Produktion der Rollup-Banner ist nicht im Paketpreis enthalten.

klare Definierung der Leistungen

Bilder fiir bessere Vorstellung einfiigen




INHALTE
SILBER PREMIUM PARTNER
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

attraktiver Moglichkeiten, sich zu prasentieren. Die Anzahl e =

der SILBER PREMIUM PARTNER ist auf vier pro Jahr limitiert. DEINE PLATTFORM fiir DEINE
Sportorganisation

Das Paket umfasst folgende Kommunikationsformen fir ein =

wirksames Marketing:

* Hervorgehobene Nennung im separaten Partner-Bereich

R — Abstufung der Kategorie (grofR,
mittel und klein)

+ 1/2 Seite PR-Artikel im Magazin Yoi! (1x jahrlich)
* Rollup-Banner Prasentation in jedem Training

Paketpreis

SILBER PREMIUM PARTNER pro Monat 150,- €

Die Mindestlaufzeit der SILBER PREMIUM
Partnerschaft betragt 12 Monate.

PARTNER

Inhalte so gestalten, dass sie im
Aufwand-Nutzen Verhaltnis liegen




DARSTELLUNG
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

BRONZE AKTIV PARTNER

Als BRONZE AKTIV PARTNER prasentieren Sie sich und lhr TR
Unternehmen sowohl im Internet als auch in der klassischen DEINE PLATTFORM fiir DEINE

Publikation einer interessanten Zielgruppe. S . _!vfkjuon

u Preise NICHT besonders hervorheben

ene Nennung im separaten Partner-Bereich
auf www.bornimer-sc. de
+ 1/2 Seite im Magazin (4x jahrlich)

u Produktionskosten exklusive S nn e ——

Die Mindestlaufzeit der BRONZE AKTIV
Partnerschaft betragt 12 Monate.

u Mindestlaufzeit festlegen

u Automatische Verlangerung der Vertrage



SONSTIGE WERBEFORMEN | FORDERUNG

Auflistung aller Férderer auf www.bornimer-sc.de

Far Informationen zu weiteren Sponsoring Moglichkeiten

EXTRAS
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

| Auflistung von Aktionen und
dazugehorigen Leistungsoptionen
(Events, Magazin usw.)

Visualisierung und Preisausweisung
der Einzelleistungen

u Aufwand-Nutzen beachten



KONTAKT
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

u Kontaktdaten deines Vereins

u Kontaktdaten des Ansprechpartners

Laufzeit der Sponsorenkarte
definieren, sodass eine Endlichkeit

erkennbar ist

VEREIN

Dein eigener Sportclub e.V.

Matthias Tausch, B.A.

Im Grund 37

73277 Owen

0173 - 5792515
info@dein-eigener-sportclub.de

Diese Mediakarte ersetzt alle vorherigen.




RUCKSEITE
WAS GILT ES ZU BEACHTEN?

|| Ergénzung zum Deckblatt

| klare Zuordnung zum Verein

|| Statement oder Slogan kann
wieder aufgenommen werden



PYRAMIDENSYSTEM VS. GLEICHE PAKETE

Hauptsponsor(en)
Sehr exklusive, hochwertige, komplexe Sponsorenpakete AUTOMOBIL m DIENSTLEISTUNG X

Premium-Sponsore(en)
Exklusive, hochwertige Sponsorenpakete

Co- Sponsoren
Nicht exklusive, hochwertige Sponsorenpakete

Microsponsoren/ Forderer
Nicht exklusive, einfache Sponsorenpakete

/3 3 V3




DAS DREIECK DER PREISGESTALTUNG




Q & A - FRAGEN UND ANTWORTEN




